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Ofcom’s “Must Offer” Review Should Ensure More Competition in
Sports Rights Market





On  16  April  2014,  Ofcom  announced  to  review  the  ‘wholesale
must­offer obligation’ placed on satellite pay TV operator BSkyB in relation to its Sky Sports 1 and




This  regulatory  intervention  was  successfully  challenged  by  BSkyB  at  the  UK’s  Competitions







review.  In  particular,  Ofcom  seems  to  suggest  that  the  pay  TV  market  has  become  more
competitive as a result of BT Sport’s acquisition of the Champions League TV rights (for a record
£897m)  and  Virgin  Media’s  takeover  by  cable  giant  Liberty  Global  (for  £14bn).  Moreover,  the
popularity  of  online  video  services  including  BBC  iPlayer,  YouView,  Netflix  and  LOVEFiLM  is
putting pressure on the competitiveness of the pay TV market.





dual  regulatory  approach  with  regard  to  sports  broadcasting.  Such  an  approach  combines  the
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agreeing  licensing  deals with multiple  pay  TV  operators.  By  imposing wholesale must  offers  to
dominant pay TV operators, Ofcom can support  a non­exclusive  licensing approach which  is  in
itself a rather market­driven model.
This article gives the views of  the author, and does not represent  the position of  the LSE Media
Policy Project blog, nor of the London School of Economics.
